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SCORE MEDIA X ZEITUNGSFACETTEN 2026

Studiensteckbrief

Methode Reprasentative Online-Befragung

Befragungszeitraum 11.12.2025 - 16.01.2026

Zielgruppe Erwachsene 16-69 Jahre

mind. wochentliche Nutzung der RTZ
Stichprobe n=5.524
Dienstleister Annalect, Trend Research
Zielsetzung Analyse von Nutzungstrends und

Nutzungsmotiven der regionalen
Tageszeitung in den einzelnen Medien
(Print, E-Paper, Online)

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.
Bild: Pexels
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71% der RTZ-Leser*innen sagen:
,Egal ob gedruckt oder digital — am Ende zahlt fir mich, dass ich

verlassliche Informationen bekomme.”
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Zeitungen gehdren zu den wichtigsten
Informationsquellen

Uber welche Medien informieren Sie sich Uber das aktuelle Geschehen?

59%

Klassisches Fernsehen

Internet 54%

50%

Zeitungen (gedruckt/digital)

39%
37%

38%

Soziale Netzwerke

(Online-) Radio 33%

26%

Zeitschriften (gedruckt/digital) 1%

Mediatheken der TV-Sender 24%

19%
; 19%

Messenger-Dienste 16%

16%

3%

15% B RTZ-Gesamt

Podcasts

1
Video-on-Demand/Streamingdienste 11%
12%

B Gesamt
Musik-Streamingdienste

!
o

%

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Und Giber welche der Medien informieren Sie sich Gber das aktuelle Geschehen?
Basis: Gesamt n=5.520, RTZ-Gesamt n=3.440

Bild: Unsplash
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Aktuelle Nachrichten werden bewusst gelesen. Das
Vertrauen in etablierte Medienmarken bleibt dabei hoch.

0,
67% 64%

' '

Ich nehme mir bewusst Zeit, um aktuelle  Ich vertraue etablierten Medienmarken
Nachrichten zu lesen. mehr als Informationen, die ich lber Social
Media erhalte.

B RTZ-Gesamt

B Gesamt

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? (Top-2-Box)
Basis: Gesamt n=5.524, RTZ-Gesamt n=3.441

Bild: KI-Generiert
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Fir RTZ-Leser*innen bleibt der Wert des geschriebenen Wortes

Ich behalte bei komplexeren Themen leichter den Uberblick, wenn ich diese lese. —57% 65%

Wenn ich Informationen wirklich behalten méchte, lese ich sie lieber als sie mir 55%

anzuhdren oder anzuschauen. G ——. 63%

Gedruckte Texte bleiben mir besser im Gedachtnis als Audio- oder Videobeitrége. —52%) 60%

Ich lese lieber Texte als Nachrichten in Audioformaten anzuhoren. —51%) 60%

Ich lese lieber Texte als Nachrichten in Videoformaten anzuschauen. _46% 55%

Ich lese heute Weniger als noch vor einigen Jahren. _ 37%9%

Ich habe Lust, mich auch online intensiv mit [angeren Texten auseinanderzusetzen. _32% 41%

Gesamt M RTZ-Gesamt

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.
Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? (Top-2-Box)
Basis: Gesamt n=5.524, RTZ-Gesamt n=3.441



Nutzung der regionalen Tageszeitung



SCORE MEDIA X ZEITUNGSFACETTEN 2026

Hohe Nutzung der regionalen
Marken Uber alle Kanale hinweg

Mind. wochentliche Nutzung

Print -3%*

Online +8%*

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Wie hdufig nutzen Sie die folgenden Angebote lhrer regionalen Tageszeitung?
Basis: Gesamt n=5.524, RTZ-Gesamt n=3.441, *Prozentuale Veranderung zum Vorjahr
Bild: Unsplash
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Die Anzahl der Online-
Zeitungsabos steigt

Mind. wochentliche Nutzung Paid Online

+29%

/

9%
7%

2025 2026

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Angebote Ihrer regionalen Tageszeitung? In welcher Form nutzen Sie das
Online-Angebot Ihrer am haufigsten genutzten regionalen Tageszeitung? — Abonnement

Basis: Gesamt 2026 n=5.524, 2025 n=5.503

Bild: Unsplash
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Digitale Bezahlangebote (E-Paper und Paid Online)
werden besonders regelmalig genutzt

mind.

taglich

Print 33% 38%

E-Paper 33% 43%

Online 28% 39%
B m 1 mehrmals taglich taglich

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Angebote lhrer regionalen Tageszeitung?

Basis: Print n=2.290, E-Paper n=1.834, Online n=2.500, Paid Online n=473, Gratis Online n=835
Bild: Unsplash

Paid Online

Gratis Online

mind.
taglich
(o) 0,

B = mehrmals taglich taglich
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Digitale News erzeugen mehrere Kontakte pro Tag

1 Kontakt Mind. wochentliche Nutzung
pro Tag
Print. 34% — 2% 1%

E-Paper 35%

Paid Online 33% 4%

3%

7 1x 2X 3x und mehr

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.
Frage: Wie oft schauen Sie an einem typischen Tag in lhre regionale Tageszeitung?
Basis: Print n=2.290, E-Paper n=1.834, Paid Online n=473, Gratis Online n=835

7%

mind. 2 Kontakte
pro Tag

3%

7%

8%

11%
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Print wird mit deutlich mehr
Aufmerksambkeit gelesen

Konzentrierte Nutzung des Mediums

paid Online [N 49%
Gratis Online _ 42%

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Beschreiben Sie bitte einmal Ihr generelles Verhalten, wenn Sie Angebote Ihrer
regionalen Tageszeitung lesen. (Top-2-Box)

Basis: Print n=2.290, E-Paper n=1.834, Paid Online n=473, Gratis Online n=835

Bild: Unsplash
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In die gedruckte Lektlre wird viel Zeit investiert

Durchschnittliche Lesedauer / Tag

29%

23%

51%
45%
42%
38% o 38%
37% 34%
25% 24%
18% I I
1-14 Minuten 15-29 Minuten
M Print ME-Paper M Online ™ Paid Online

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.
Frage: Denken Sie bitte an einen typischen Tag, an dem Sie lhre regionale Tageszeitung lesen: Wie viel Zeit verbringen Sie dann insgesamt damit?
Basis: Print n=2.290, E-Paper n=1.834, Online n=2.500, Paid Online n=473, Gratis Online n=835

18%

30-59 Minuten

25%

I :

Gratis Online

12%

-1 -.%

Uber eine Stunde



64% der Print-Leser*innen sagen:

,Inhalte, die ich gedruckt lese, Iei, mir langer im Gedachtnis.”

L

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? (Top-2-Box)
Basis: Print n=3.441

Bild: Unsplash



Nutzungsmotive regionaler Tageszeitungen



50% der RTZ-Leser*innen sagen:
JWenn ich mich Uber aktuelle
Themen informieren mochte,
nutze ich zuerst meine

regionale Tageszeitung.”

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? (Top-2-Box)
Basis: RTZ-Gesamt n=3.441; Bild: Unsplash
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Regionale Tageszeitungen liefern valide und
vertrauenswurdige Informationen

Regionale Tageszeitungen...

... bieten mir Informationen, auf deren Basis ich mir eine Meinung
bilden kann.

... sind unverzichtbar fir die Demokratie.

... liefern mir Informationen, denen ich vertraue/die ich fur
glaubwirdig erachte.

... liefern einen wertvollen Beitrag zur freien Meinungsbildung.

... bieten mir eine sachliche Berichterstattung und damit einen
wertvollen Beitrag zur freien Meinungsbildung.

... enthalten noch Inhalte, die von Redakteur*innen verfasst und
recherchiert wurden, nicht von einer K.

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

66%

66%

65%

64%

63%

Frage: Wenn Sie an wesentliche Grundlagen unserer Demokratie wie freie Meinungsbildung denken, welche Rolle spielen

dabei die Angebote der regionalen Tageszeitung? (Top-2-Box)
Basis: RTZ-Gesamt n=3.441
Bild: PPT-Archiv

67%



71% der RTZ-Leser*innen sagen:
,Regionale Tageszeitungen geben
meiner Region eine Stimme.”

At

facetten 2026.

Basis: RTZ-Gesamt n=3.441
Bild: Pexels
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Regionale Nachrichten schaffen
Nahe und Verbundenheit

Emotionen beim Lesen regionaler Nachrichten

Verbundenheit mit meiner Region || N NG 1%
Neugier [N 50%
Nachdenklichkeit [ N [AN I 6%
Sorge [HNNEGEGENEENEEN 6%
Mitgefuh! || N 5%
Freude |GGG 29%
Inspiration || NG 3%
zuversicht || NG 23%

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Wenn Sie Nachrichten Ihrer regionalen Tageszeitung (gedruckt oder digital) lesen:
Wie haufig empfinden Sie die folgenden Geflihle? (Top-2-Box)

Basis: RTZ-Gesamt n=3.441

Bild: Pexels
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Zahlungsbereitschaft entsteht durch Qualitatsjournalismus
und den Schutz vor Desinformation

Grinde fur das bezahlte Print Angebot

Relevante Informationen aus meiner direkten Umgebung

Ubersichtliche Darstellung von Nachrichten

67%
64%

Qualitat des Journalismus

63%

Schutz vor Desinformation

Redaktionelle Unabhangigkeit

Unterstitzung des regionalen Journalismus/meiner lokalen Zeitung
Haptisches Leseerlebnis

Analysen und Hintergrundberichte

Bewusstsein, dass guter Journalismus seinen Preis hat
Tradition/Gewohnheit

60%
59%
58%
57%
55%
54%
54%

Anzeigen/Angebote aus der Region

52%

Wissensvorsprung
Zugang zu exklusiven Inhalten

Unterhaltung

39%

44%

49%

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Aus welchen Griinden bezahlen Sie fur lhre gedruckte Ausgabe der regionalen Tageszeitung? (Top-2-Box)
Basis: Nutzer*innen mit Print Abo n=1.520

Bild: Unsplash
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Guter Journalismus ist den Leser*innen auch
online Geld wert

Grunde fur das bezahlte Online-Angebot

Relevante Informationen aus meiner direkten Umgebung . 66%
Zugang zu haufig aktualisierten Nachrichten I 60%

Schutz vor Desinformation I 57%

Bewusstsein, dass guter Journalismus seinen Preis hat I 57%

Wissensvorsprung e 54%
Fundierte Analysen und Hintergrundberichte I 53%
Zugang zu exklusiven Inhalten I 52%
Redaktionelle Unabhdngigkeit I 51%
Moglichkeit individueller Benutzereinstellungen . 49%
Zugriff auf weitere Angebote und Services der Zeitung I 49%
Werbefreiheit bzw. weniger Werbung . 46%
Unterstltzung des regionalen Journalismus/meiner lokalen Zeitung I 45%

Moglichkeit, Inhalte zu personalisieren I 44%

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Und aus welchen Griinden bezahlen Sie fur die Online-Nutzung Ihrer regionalen Tageszeitung? (Top-2-Box)
Basis: Paid Online n=473

Bild: Unsplash




55% der Paid Online-Nutzer*innen sagen:
,Ich habe Lust, mich auch online intensiv mit langeren Texten
auseinanderzusetzen.” (Gesamt 31%)

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026'.
Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgendenf
Basis: Paid Online n=473
Bild: Unsplash
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Paid Online-Nutzer*innen stehen
Werbung offen gegenlber

Werbeakzeptanz Paid Online

Ich akzeptiere Werbung auf meinem

bezahlten Online-Angebot, da ich Zugriff _ 45%

auf hochwertige Inhalte habe.

Neben Artikeln interessiere ich mich auch

0,
far Werbung auf Online-Angeboten. 44%

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Inwieweit stimmen Sie den nachfolgenden Aussagen in Bezug auf bezahlte
Plus-Angebote regionaler Tageszeitungen zu? (Top-2-Box)

Basis: Paid Online n=473

Bild: Unsplash




Werbung: Wahrnehmung & Akzeptanz



Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.
Frage: Welche der folgenden Aussagen beschreibt lhre Wahrnehmung am besten?

Z-Gesamt n=3.441
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Die Werbeaufmerksamkeit ist in bezahlten Angeboten
am hochsten

In meiner regionalen Tageszeitung schaue ich mir ...

..Werbeanzeigen (teils) bewusst an. ...Beilagen (teils) bewusst an.
Print 67% 82%

Gratis Online 41% 68%

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Inwiefern stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? (Top-3-Box)

Basis: Print n=2.290, E-Paper n=1.835, Paid Online n=473, Gratis Online n=835
Bild: Pexels
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Auch im Umfeld negativer Berichterstattung wird
Werbung akzeptiert

66% 65%

52%

39%

Ich nehme Werbung neben allen Nachrichten Ich finde Werbung auch neben negativen In glaubwlrdigen Medien bin ich Werbung
gleich wahr. Nachrichten véllig normal. gegenlber aufmerksam.

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.
Frage: Welche der folgenden Aussagen beschreibt lhre Wahrnehmung am besten?
Basis: Gesamt n=5.524, RTZ-Gesamt n=3.441

B RTZ-Gesamt
B Gesamt



Die Zukunft regionaler Medienmarken
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Regionale Medienmarken finden ihr Publikum tberall

Nutzung weiterer Angebote regionaler Tageszeitungen
(letzte 7 Tage)

Einen Beitrag einer regionalen
Tageszeitung in sozialen Medien 25%

49%

Einen Artikel einer regionalen
Zeitung Uber Suchmaschinen oder KI-Suche 29%

42%

Einen Newsletter einer regionalen
Tageszeitung 26%

39%

Einen Podcast einer regionalen
Tageszeitung 15%

23% B RTZ Gesamt

B Gesamt

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.

Frage: Und wann haben Sie die folgenden Angebote einer regionalen Tageszeitung zuletzt genutzt?
Basis: Gesamt n=5.524, RTZ-Gesamt n=3.441

Bild: Unsplash
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Hauptbahnhot Arnulf-Klett-Platz
Zusammenfassung

/ Regionale Tageszeitungen erreichen informationsaffine
Menschen. Die RTZ-Leserschaft nutzt dabei Medien insgesamt
intensiver.

/ Verlassliche Informationen, aktuelle und regionale News sowie
der Schutz vor Desinformation treiben Nutzung und
Zahlungsbereitschaft der regionalen Medien.

/ Print Uberzeugt dabei durch Aufmerksamkeit und Lesetiefe,
digitale Angebote durch hohe Nutzungsfrequenz.

/ Regionale Tageszeitungsmarken stehen in Print wie digital fir
Aufmerksamkeit und Vertrauen — das gilt auch fiir Werbung.

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2026.
Bild: Unsplash




Vielen Dank!

Mit Kenntnis dieser Unterlagen bestatige ich die Score Media-AGB sowie die Datenschutzerklarung: /\

info@score-media.de Unsere AGB score-media.de/agb SCORE MEDIA

5 [}
www.score-media.de Datenschutzerklarung score-media.de/datenschutzerklaerung / GROUE \
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